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Beschaffungsprojekte in Asien fiir KMU: Herausforderungen meistern und Chancen
entdecken

In der heutigen vernetzten Weltwirtschaft stellt die Beschaffung von Gutern in Asien fur kleine
und mittlere Unternehmen in der Schweiz und Europa sowohl eine groBe Chance als auch eine
groBe Herausforderung dar. Unternehmen, die ihre Geschaftstatigkeit ausweiten und die
wachsenden asiatischen Markte erschlieBen wollen, mussen sich in einem komplexen Umfeld
bewegen, das von geopolitischen Faktoren, Kostenerwagungen, Qualitatsstandards,
Nachhaltigkeit, Compliance und den sich standig weiterentwickelnden Anforderungen der
Digitalisierung gepragt ist. Wir bei 3i Business Solutions AG verstehen die Feinheiten, die mit
Beschaffungsprojekten fur KMUs in Asien verbunden sind, und sind bestrebt, strategische
Erkenntnisse zu liefern, um Unternehmen zum Erfolg zu verhelfen.

Den asiatischen Markt verstehen: Eine Region der Méglichkeiten
Wirtschaftswachstum und Marktpotenzial

Asien ist die Heimat einiger der am schnellsten wachsenden Volkswirtschaften der Welt. Mit
Landern wie beispielsweise China und Indien, sowie auch die Region Sudostasien, die
bemerkenswerte wirtschaftliche Wachstumsraten aufweisen, bietet die Region ein immenses
Potenzial fur KMU, die ihre Reichweite erweitern mochten. Nach Angaben des Internationalen
Wahrungsfonds (IWF) wird das Wirtschaftswachstum in Asien voraussichtlich robust bleiben
und einen erheblichen Beitrag zum globalen BIP leisten. Dieses Wachstum flhrt zu einem
Anstieg der Verbrauchernachfrage und der Geschaftsmaglichkeiten und macht Asien zu einem
attraktiven Ziel fur Beschaffungsprojekte.

Geopolitische Einfliisse: Herausforderungen meistern



Auch wenn die wirtschaftlichen Aussichten vielversprechend sind, missen KMU die
geopolitischen Einflusse beachten, die ihre Beschaffungsstrategien beeintrachtigen konnen.
Handelsspannungen, regulatorische Anderungen und politische Instabilitdt kdnnen fiir
Unternehmen, die in Asien tatig sind, eine Herausforderung darstellen. So haben beispielsweise
die jungsten Handelskonflikte zwischen groBen Volkswirtschaften zu Verschiebungen in den
Lieferketten gefuhrt, die sich auf Kosten und Verfugbarkeit auswirken. Unternehmen mussen
informiert und flexibel bleiben und ihre Strategien anpassen, um die mit der geopolitischen
Dynamik verbundenen Risiken zu mindern.

Kosten und Qualitat: Die Gleichung ausbalancieren
Kosteniiberlegungen: Wettbewerbsvorteile erzielen

Die Kosten sind fur KMU ein entscheidender Faktor bei der Beschaffung von Gutern in Asien. Die
Region bietet aufgrund niedrigerer Lohnkosten und effizienter Fertigungsprozesse
wettbewerbsfahige Preise. Die Unternehmen mussen jedoch ein Gleichgewicht zwischen
Kosteneinsparungen und Qualitatssicherung herstellen, um ihren Kunden einen Mehrwert zu
bieten. Eine Studie von Deloitte ergab, dass 70 % der Unternehmen bei ihren
Beschaffungsstrategien der Kostensenkung Prioritat einrdumen. Um einen Wettbewerbsvorteil
zu erzielen, ist jedoch ein strategischer Ansatz erforderlich, der Kosteneffizienz mit
Qualitatsstandards in Einklang bringt.

Qualitatsstandards: Sicherstellung von Spitzenleistungen

Die Aufrechterhaltung von Qualitatsstandards ist fur KMU von entscheidender Bedeutung, um
auf dem Markt erfolgreich zu sein. Qualitatssicherung starkt nicht nur den Ruf der Marke,
sondern auch das Vertrauen und die Loyalitat der Kunden. Unternehmen sollten strenge
QualitatskontrollmaBnahmen durchfuhren und mit zuverlassigen Lieferanten
zusammenarbeiten, um die Erwartungen anspruchsvoller Verbraucher zu erfiillen. ISO-
Zertifizierungen und die Einhaltung internationaler Normen sind unerlasslich, um die Qualitat
von Produkten zu gewahrleisten und Risiken zu minimieren.

Nachhaltigkeit und Compliance: Globale Erwartungen erfiillen
Umfassende Nachhaltigkeit: Ein geschaftlicher Imperativ

Der globale Wandel hin zur Nachhaltigkeit verandert die Geschaftspraktiken in allen Branchen.
Von KMU wird zunehmend erwartet, dass sie umweltfreundliche Beschaffungsstrategien
anwenden. Einem Bericht von McKinsey zufolge sind 80 % der Verbraucher eher bereit, Produkte
von Unternehmen zu kaufen, die auf Nachhaltigkeit Wert legen. Die EinfuUhrung nachhaltiger
Praktiken verbessert nicht nur das Markenimage, sondern entspricht auch den gesetzlichen
Anforderungen und den Erwartungen des Marktes. Unternehmen mussen sich darauf
konzentrieren, ihren CO2-FuBabdruck zu reduzieren, die Ressourcennutzung zu optimieren und
eine ethische Beschaffung zu fordern

Herausforderungen bei der Einhaltung von Vorschriften: Navigieren im regulatorischen
Umfeld

Die Einhaltung lokaler Vorschriften und internationaler Standards ist ein wichtiger Aspekt von
Beschaffungsprojekten in Asien. Unternehmen mussen sich in einem komplexen
regulatorischen Umfeld zurechtfinden, um die Einhaltung der rechtlichen Anforderungen zu
gewahrleisten. Die Nichteinhaltung von Vorschriften kann zu Reputationsschaden und
finanziellen Strafen fihren. Eine Umfrage von PwC ergab, dass 60 % der Unternehmen bei ihrer



Tatigkeit auf auslandischen Markten mit Problemen im Zusammenhang mit der Einhaltung von
Vorschriften konfrontiert sind. Unternehmen sollten in Compliance-Management-Systeme
investieren und Experten engagieren, um die Komplexitat der Vorschriften effektiv zu bewaltigen.

Chancen fiir die Zukunft: Den Wandel annehmen
Strategische Planung: Ein Fahrplan zum Erfolg

Um auf dem asiatischen Markt erfolgreich zu sein, missen Unternehmen einen strategischen
Ansatz fur Beschaffungsprojekte wahlen. Die Entwicklung eines umfassenden Fahrplans, der die
Geschaftsziele mit den Marktchancen in Einklang bringt, ist von entscheidender Bedeutung.
Unternehmen sollten Marktforschung betreiben, Trends analysieren und potenzielle Risiken
bewerten, um fundierte Entscheidungen zu treffen. Eine gut definierte Strategie ermoglicht es
Unternehmen, aufkommende Chancen zu nutzen und Herausforderungen effektiv zu meistern.

Schlussfolgerung: Mit der 3i Business Solutions AG den Augenblick ergreifen

Der Weg der Beschaffungsprojekte in Asien ist von Herausforderungen gepragt, bietet aber auch
unvergleichliche Mdéglichkeiten fur Wachstum und Erfolg. Durch das Verstandnis der
Marktdynamik, die Abwégung von Kosten und Qualitat, die Berlcksichtigung von Nachhaltigkeit,
die Einhaltung von Vorschriften, die Nutzung der Digitalisierung und den Ausbau von
Netzwerken kdnnen sich Unternehmen fur langfristigen Erfolg positionieren.

Wir von 3i Business Solutions AG haben es uns zur Aufgabe gemacht, Unternehmen auf ihrer
Beschaffungsreise in Asien zu unterstitzen und zu begleiten. Unsere Expertise in strategischer
Planung, datengestutzten Erkenntnissen und Marktanalysen erméglicht es Unternehmen,
fundierte Entscheidungen zu treffen und ihre Geschéaftsziele zu erreichen.

Lassen Sie uns lhr Partner sein, wenn es darum geht, die Komplexitat des asiatischen Marktes zu
bewaltigen und sicherzustellen, dass lhre Beschaffungsprojekte lhre Erwartungen nicht nur
erfullen, sondern Ubertreffen. Gemeinsam kdnnen wir Herausforderungen in Chancen
verwandeln und den Weg flr eine erfolgreiche Zukunft ebnen.



